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1| Brand Message

Vision

Mission

Eine digitale Arbeitswelt, in der
jeder Mensch sein volles Potenzial
verwirklichen kann.

Als Impulsgeber und Wegbereiter fir die neuen
Chancen der digitalen Zeit transformieren wir
Organisationen und Services. Mit hoher Innovation-
skraft und jeder Menge Leidenschaft gestalten wir
die Arbeitswelt von morgen. Wir denken Abldufe
grundlegend neu, entwickeln daraus intelligente
digitale Plattformen — und setzen dabei auf die
groBtmaogliche Synergie zwischen Mensch und
Technik.

Durch unsere einzigartige Persdnlichkeit und das
Vertrauen, das die Basis fUr jede Zusammenarbe-
it bildet, kbnnen wir mutig auch ganz neue Wege
beschreiten. So schaffen wir unternehmerische
Freirdume und inspirieren Menschen, ihre Kom-
petenzen schon heute optimal einzubringen und
morgen ihr volles Potenzial zu entfalten.
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GuideCom
Logo

Das Logo von GuideCom identifiziert unser Unternehmen und
reflektiert, wer wir sind. Das Logo bringt unser Selbstversténdnis
zum Ausdruck und unterstreicht unseren Anspruch.

Es vermittelt Selbstbewusstsein, Empathie, Verldsslichkeit,
Offenheit und Inspiration. Das Signet verkoérpert alle Charakteristiken
einer erstklassigen Marke.
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2| Logo

Das Logo basiert auf einfachen geometrischen Grund-
formen. Es ist prézise konstruiert, um einen eigenstandi-
gen Charakter zu erhalten und gleichzeitig eine perfekte
Lesbarkeit in jeder GréBe und bei jeder Anwendung zu
gewdhrleisten.
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2.1| Logo-Varianten OoC
A\ ¥4

Allgemeine Hinweise 01. Wortmarke “guidecom” ohne Claim
Das ,guidecom”-Logo ist ein eingetragenes
Markenzeichen und darf nicht verdndert werden.

°
Es stehen drei Logo-Varianten zur VerfiUgung: 0 U Ide‘ Om
\ ¥ 4

01. Wortmarke nur der Schriftzug ohne Claim.
02. Wortmarke plus Claim
03. Das stilisierte ,gc”-Symbol ohne Schriftzug.
02. Wortmarke “guidecom” plus Claim
Dadurch ist ein flexibler Einsatz in verschiedenen Medien
und Formaten moglich.

guidecom

FUr alle offiziellen Print- und Digitalmedien von GuideCom How tomorrow works.
sind ausschlieBlich die freigegebenen Logo-Varianten zu

verwenden.

Wichtiger Hinweis 03. Das stilisierte ,gc”“-Symbol
Das Logo darf nicht verdndert, verzerrt, animiert oder in

anderer Form angepasst werden. Die Verwendung inoffi-

zieller Varianten beeintréchtigt die Konsistenz des Mark- GC

enauftritts. \ ¥4
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2.2 | Einsatzzweck

Einsatzzweck
Das Logo ist mediengerecht einzusetzen. 1 H
guidecom guidecom

In einigen Fdllen sind die technischen Mogli-
chkeiten jedoch begrenzt. Deshalb ist auch
eine Schwarz-WeiB-Version erhdltlich, die sich
beispielsweise fUr den Einsatz im Flexodruck,
Stempeln und Frankiervermerken eignet.

Dunkler Hintergrund Farbiger Hintergrund Heller Hintergrund

Dos & Don’ts

(]
Verwenden Sie ausschlieBlich die freigegebenen ovidecom dp‘ 7 m
Logo-Varianten und achten Sie auf ausre- S r— g UI -~ CO

ichenden Freiraum sowie eine gute Lesbarkeit.

. . Don't: Neue Interpretation Don't: Zu wenig Freiraum Don't: Verzerrte/falsche Darstellung
Das Logo darf nicht veréndert, verzerrt oder neu

interpretiert werden.

Schutzzone
Um Wirkung und Lesbarkeit zu gewdhrleisten, ist

stets ausreichend Freiraum um das Logo einzu-
halten.

MindestgroBe 7, ,x
Print: Mindesthéhe der Wortmarke 30 mm
Digital: Mindesthdéhe der Wortmarke 120 px
Diese Werte dUrfen nicht unterschritten werden.

Die Schutzzone entspricht 50 % der H6he der Wortmarke
und definiert den Freiraum rund um das Logo.
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2.3 | Der Guide

Der Guide ist unser Brand Icon. Er ist ein dyna- — ] E— ] E—

misches Designelement. Als flexibler Baustein : m
ergdnzt er das Signet, die Farben und die Schrif- 1
ten in unserem Markenauftritt.

Der Guide hilft uns dabei, die Aufmerksamkeit
des Betrachters zu lenken, indem er auf relevante
Botschaften innerhalb des Layouts zeigt oder
Texte betont.

Die Grundform des Guides ist abgeleitet vom
i-Punkt unseres Signets. GréBe und Position des
Guides sind variabel.

oMorrow

guidecom

Der Partner
for lhre dIgItCﬂe Us doluptate lam natur Sam, hilisd

Zukunft. w%mwﬁi
L |

How
tomorrow
works.
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orporate Color
ystem

GuideCom verfugt Uber zwei offizielle Farben: Grin und
Dunkelblau. Diese Farben haben sich als wiedererkennbares
Merkmal von GuideCom etabliert.
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3 | Priméres Farbsystem

Die definierten Unternehmensfarben sind verbindlich einzusetzen.

Zur Sicherstellung einer konsistenten Farbwiedergabe Uber alle

Medien hinweg ist die Abstimmung mit Design- und Produktionspart-

nern (z. B. Agenturen oder Druckdienstleistern) erforderlich.

gcGrun

Print
CMYK
PANTONE :

Web
RGB
HEX
HSL

TONE

Primary Color

C75 MO Y65 KO
7479 C /U

R30 G220 B130
#ledc82
151.58° 76% 49.02%

gcDunkelblau
Primary Color

Print
CMYK ;. Cl100 M60 Y5 K85
PANTONE : PMS289C/U

Web

RGB : R22 G21 B40

HEX T #161528

HSL 1 243.16° 31.15% 11.96%

50%

10
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3.1| Sekunddres Farbsystem

Die Sekunddarfarben ergénzen die definierten
Primarfarben, sind jedoch keine eigenstdndigen,
wiedererkennbaren Identifikationsmerkmale von

GuideCom.

Sie sind zurUckhaltend einzusetzen und sollten
pro Gestaltung nicht mehr als 20 % der gesa-

mten Farbfléche einnehmen.

80% 70% | SO0%

Print

Indigoblau

CMYK : C46 M47 YO K55

Pantone : 2118 C

Anwendung:
Sekunddrfarben dienen der Akzentuierung und Web
unterstUtzen die Primdrfarbpalette, ohne deren RGB . R62 G60 B114
Wirkung zu dominieren. HEX : #3E3CT72
HSL 1 242.22° 31% 34.12%
Hellgrau

70% 50% 80%
Print Print
CMYK : C40 M30 Y30 KS5 CMYK
Pantone : 425C /426U Pantone
Web Web
RGB : R90 G90 B90 RGB
HEX . #5a5a5a HEX
HSL 1 0° 0% 35.29% HSL

70% S0% 25%

. CO MO YS KI5
. CoolGray1C/U

. R230 G230 B230
. #ebebeb
: 0° 0% 90%

80%

Print
CMYK

Pantone :

Web
RGB
HEX
HSL

Blaugrau

80% 70% | S0%

Print

CMYK : C70 Mé62 Y36 K42

Pantone : 2110 C/21MU

Graublau

80%  70% | SO0%

Print

CMYK : C80 M40 Y30 K45

Pantone : 2377C /U

Web Web
RGB : R72 G71 B90O RGB
HEX . #48475a HEX
HSL 1 24316° 1.8% 31.57%  HSL
Print
: C90 M5S0 YO KO CMYK
2174C /U Pantone :
Web
: R40 G110 B240 RGB
. #286ef0O HEX
. 219° 86.96% 54.9% HSL

: RS5 G85 BI100
© #375564
: 200° 29.03% 30.39%

: C22 M22 YO Ké

425C /426U

. R190 G187 B240
. #bebbfO
1 248.11° 35.24% 79.41%

n
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Corporate
Typography

Codec Pro ist die Weiterentwicklung der Codec-Schriftfamilie und
wurde 2017 entwickelt. Die Schrift basiert auf einer gestalterischen
Auseinandersetzung mit den Nuancen und Variationen geometrischer
Groteskschriften.

Im Zuge der Uberarbeitung wurde die Schrift vollstéindig neu gestaltet
und erweitert. Sie umfasst ein breites Spektrum an Schriftschnitten —
von sehr leichten bis hin zu sehr kréftigen Ausprédgungen — und eignet
sich damit fUr vielseitige Anwendungen im Corporate Design.

Im Rahmen dieses Design Manuals werden ausschlieBlich die Stand-
ardschnitte verwendet (z. B. Regular, Bold, Italic etc.).

Der Einsatz zusdatzlicher Varianten oder alternativer Zeichensdtze
ist nicht Bestandteil des definierten Erscheinungsbildes.
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4 | Primdre Schriftart

Typografie — Nutzung

Die Schriftfamilie Codec Pro wird einheitlich im
gesamten Erscheinungsbild eingesetzt. Durch
eine klare Gewichtshierarchie wird eine konsist-
ente und gut lesbare Typografie sichergestellt.

Schriftschnitte
Folgende Schriftschnitte sind definiert:

Regular — FlieBtext und Standardanwendungen
Bold — Hervorhebungen und Uberschriften

Weitere Schnitte sind aktuell nicht Bestandteil
des definierten Erscheinungsbildes.

Gestaltungsregeln
- Keine Verwendung von Versalien
(ALL CAPS) fur léingere Texte

- Konsistente SchriftgréBen
und klare Hierarchien einhalten

- Keine Verzerrung, Skalierung
oder Verdnderung der Schriftform

- Ausreichende Kontraste zur
Hintergrundfarbe sicherstellen

Codec Pro®

Codec Pro® Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Codec Pro® Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

Codec Pro® Zahlen

0123456789
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W TOMqo . .
VZ K FUr eine starke,
1 S klare und konsistente
%—K*
Marke.
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https://guidecom.sharepoint.com/:f:/r/sites/TeamMarketing/Freigegebene%20Dokumente/Corporate%20Identity?csf=1&web=1&e=bHZSfQ

